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จีนในฐานะคู่แข่งและคู่คา้i 
 ในการคา้สินคา้อญัมณีและเครื3องประดบั จีนเป็นทัBงประเทศคู่แข่งและคู่คา้ที3สาํคญัของไทย ในดา้น
การเป็นคู่แข่ง จีนเป็นคู่แข่งสําคญัของไทยในสินคา้หลายรายการในตลาดส่งออกอญัมณีและเครื3องประดบัที3
สาํคญัที3สุดอยา่งสหรัฐอเมริกา ตวัอยา่งเช่น สินคา้เครื3องประดบัแท ้(ไทยมีความสาํคญัเป็นลาํดบัที3สาม รอง
จากอินเดียและจีน) เครื3องประดบัเงิน (ไทยมีความสาํคญัเป็นลาํดบัที3สอง รองจากจีน โดยจีนเพิ3งแยง่
ตาํแหน่งผูน้าํในตลาดเครื3องประดบัเงินจากไทยไปในปี 2548)  

ในดา้นการเป็นคู่คา้ สินคา้หลกัที3จีนส่งออกมาไทยคือเงิน จีนจึงเป็นแหล่งวตัถุดิบประเภทเงินที3
สาํคญัของไทย ส่วนการส่งออกนัBน แมจี้นจะไม่ใช่ตลาดสําคญัอนัดบัตน้ที3รองรับสินคา้อญัมณีและ
เครื3องประดบัส่งออกของไทย (ในปี 2551 จีนมีความสาํคญัเป็นอนัดบัที3 28 เมื3อเทียบกบัมูลค่าการ
ส่งออกอญัมณีและเครื3องประดบัทัBงหมด) แต่อตัราการเติบโตของมูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดจีนในช่วงปี 
2544 – 2551 โดยเฉลี3ยแลว้สูงถึงปีละร้อยละ 30.5 ในปี 2551 สินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัรายการสาํคญัที3
ไทยส่งออกไปจีนไดแ้ก่ พลอยสี อญัมณีสังเคราะห์ และไข่มุก (คิดเป็นร้อยละ 62.9, 10.3, และ 7.29 ของการ
ส่งออกอญัมณีและเครื3องประดบัไปจีนทัBงหมด ตามลาํดบั)  

เมื3อพิจารณารายสินคา้จะพบวา่สาํหรับพลอยสีไทยมีความสาํคญัเป็นอนัดบัหนึ3งในตลาดจีน อญัมณี
สังเคราะห์ไทยมีความสาํคญัเป็นอนัดบัสามรองจากญี3ปุ่นและการนาํเขา้กลบั (re-import) ของจีนเอง  ไข่มุก
ไทยมีความสาํคญัเป็นอนัดบัสามรองจากการนาํเขา้กลบั (re-import) ของจีนเองและมาเลเซีย  
 
ศกัยภาพของตลาดจีนii  

จีนถือเป็นประเทศที3มีศกัยภาพในการบริโภคสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัสูง ซนั เฟงมิน (Sun 
Fengmin) เลขาธิการสมาคมการคา้อญัมณีและเครื3องประดบัจีน (The Gems & Jewelry Trade Association of 
China) กล่าววา่ ยอดขายรวมของอุตสาหกรรมอญัมณีและเครื3องประดบัในจีน ณ ปลายปี 2550 อยูที่3
ประมาณ 170 พนัลา้นหยวน นบัเป็นตลาดอญัมณีและเครื3องประดบัที3สาํคญัเป็นอนัดบัสามของโลกรองจาก
สหรัฐอเมริกาและญี3ปุ่น ขอ้มูลจากทางสมาคมชีBวา่ หลงัจากปี 2550 อตัราการเติบโตของยอดขายน่าจะยงัคง
สูงกวา่ร้อยละ 15 และคาดวา่ภายในปี 2010 ยอดขายอญัมณีและเครื3องประดบัน่าจะเพิ3มขึBนสูงกวา่ 200 
พนัลา้นหยวน และอาจสูงถึง 300 พนัลา้นหยวน ภายในปี 2020 



 หากพิจารณาเป็นรายสินคา้พบวา่ จีนเป็นผูบ้ริโภคอญัมณีและแพลทินมัรายใหญ่ที3สุดของโลก 
(มูลค่าการบริโภคอญัมณีมากกวา่ 20 พนัลา้นหยวนต่อปี) นอกจากนีBยงัเป็นหนึ3งในประเทศที3มีการบริโภค
เพชรมากที3สุด (การบริโภคต่อปีสูงถึงมากกวา่ 25 พนัลา้นหยวน) การบริโภคเงินก็มากถึงประมาณ 60 ตนัต่อ
ปี สาํหรับทองคาํจีนเป็นประเทศที3บริโภคทองคาํมากเป็นอนัดบัสองของโลก (ในปี 2550 มูลค่าการบริโภค
อยูที่3ประมาณ 363 ตนั) รองจากอินเดีย 
 อุปสงคต่์อสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัส่วนใหญ่มาจากสามแหล่งหลกั คือ การแต่งงาน การใช้
ในชีวติประจาํวนั และนกัท่องเที3ยว ช่วงอายหุลกัของผูบ้ริโภคอยูที่3ประมาณ 29 – 40 ปี ในขณะที3ผูบ้ริโภค
อาย ุ22 – 28 ปีอยูมี่ประมาณร้อยละ 14.1 ของผูบ้ริโภคทัBงหมด และช่วงอายตุ ํ3ากวา่ 22 ปีอยูที่3ร้อยละ 9.7 
ดงันัBนกลุ่มผูบ้ริโภคอญัมณีและเครื3องประดบัจึงเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคอายนุอ้ยไปจนถึงวยักลางคนที3มีพืBนฐาน
ทางเศรษฐกิจดี นอกจากนีBยงัมีขอ้มูลที3แสดงใหเ้ห็นวา่ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ (ร้อยละ 74.6) ใหค้วามสาํคญักบั
ลกัษณะและรูปแบบของสินคา้ รองลงมาคือคุณภาพของสินคา้ (ร้อยละ 52.8) และราคาของสินคา้ (ร้อยละ 
51.9) 
 ในดา้นการผลิต จีนเป็นแหล่งผลิตอญัมณีและเครื3องประดบัรายใหญ่ของโลก ณ ปลายปี 2550 จีนมี
บริษทัที3จดทะเบียนในธุรกิจอญัมณีและเครื3องประดบัถึง 50,000 ราย โดยเป็นบริษทัคา้ปลีกอญัมณีและ
เครื3องประดบัประมาณ 40,000 ราย อยา่งไรก็ตาม Pan (2007) กล่าววา่ ผูป้ระกอบการธุรกิจอญัมณีและ
เครื3องประดบัจีนยงัคงเผชิญกบัปัญหาดา้นต่างๆ รวมถึงเทคนิคการผลิตและการออกแบบที3ยงัไม่สามารถ
แข่งกบัสินคา้จากต่างประเทศ และปัญหาเกี3ยวกบัการลอกเลียนแบบ นอกจากนีBการแข่งขนัในตลาดส่วน
ใหญ่ยงัคงเป็นการแข่งขนัในสินคา้ราคาไม่สูงมากนกั สินคา้ในตลาดจึงมีลกัษณะคลา้ยคลึงกนั ขาดการ
พฒันาตราสินคา้ (Brand) ใหเ้ป็นที3ยอมรับ 
 
การส่งสินคา้เขา้ไปขายในตลาดจีนiii 
 ผูส่้งออกจากประเทศต่างๆ ตอ้งเผชิญกบัมาตรการการนาํเขา้ทัBงที3เกี3ยวขอ้งกบัภาษีและไม่เกี3ยวขอ้ง
กบัภาษี สาํหรับมาตรการทางดา้นภาษีนัBนอตัราภาษีจะแตกต่างกนัตามชนิดของสินคา้ ตามขอ้ตกลงของ
องคก์รการคา้โลก (WTO) และตามสิทธิพิเศษทางการคา้ที3ไทยไดรั้บ อตัราภาษีอยูที่3ประมาณร้อยละ 0 – 35 
โดยสินคา้วตัถุดิบประเภทเพชรและทองคาํจะไดรั้บการยกเวน้ไม่ตอ้งเสียภาษี ส่วนพลอยสี อตัราภาษีอยูที่3
ร้อยละ 3 ไข่มุกร้อยละ 21 เครื3องประดบัแทร้้อยละ 0 – 20 เครื3องประดบัเทียมร้อยละ 17 – 35 อยา่งไรก็ตาม 
ตามขอ้ตกลงการคา้เสรีอาเซียน-จีน (ASEAN – China Free Trade Agreement: ACFTA) อตัราภาษีสินคา้อญั
มณีและเครื3องประดบัจะทยอยลดลง โดยส่วนใหญ่จะเหลือศูนยใ์นปี 2010 (ยกเวน้สินคา้บางรายการ) และ
จะเหลือศูนยส์าํหรับทุกรายการในปี 2012 นอกจากภาษีนาํเขา้การนาํสินคา้เขา้ไปขายในจีนยงัตอ้งมีการเสีย
ภาษีมูลค่าเพิ3ม (Value-Added Tax, VAT) ในอตัราร้อยละ 17 (ยกเวน้สินคา้บางรายการ เช่น ทองคาํและ
แพลทินมัที3ยงัไม่ไดขึ้Bนรูป) และเสียภาษีการบริโภค (Consumption Tax) ในสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบั
บางประเภทในอตัราร้อยละ 10 



สาํหรับมาตรการทางการคา้ที3ไม่ใช่ภาษี เช่น ตามขอ้ตกลง ACFTA สินคา้จากประเทศสมาชิกจะ
ไดรั้บสิทธิพิเศษตามขอ้ตกลงก็ต่อเมื3อสินคา้เป็นไปตามหลกัเกณฑข์องกฎวา่ดว้ยแหล่งกาํเนิดสินคา้และ
กระบวนการรับรองแหล่งกาํเนิดสินคา้ นอกจากนีB  การส่งสินคา้ไปขายในจีนตอ้งผา่นกระบวนการ
ตรวจสอบคุณภาพจากองคก์รของรัฐและ/หรือองคก์รตามที3ผูค้า้ไดต้กลงกนัไว ้การคา้ขายทองและเงินในจีน
ตอ้งเป็นไปตามกฎหมายการควบคุมการคา้ขายทองและเงิน และอยูภ่ายใตก้ารกาํกบัดูแลของ PBC (People’s 
Bank of China) การคา้ขายเพชรตอ้งเป็นไปตามกฎหมายเกี3ยวกบัการคา้ขายเพชร และกฎเกณฑก์ารทาํ
ธุรกรรมที3เกี3ยวกบัเพชร (กาํหนดโดยShanghai Diamond Exchange, SDE) ส่วนการนาํเขา้สินคา้ที3เกี3ยวกบั
สัตวที์3ใกลสู้ญพนัธ์ (เช่น ไข่มุก) จะตอ้งมีการขออนุญาตนาํเขา้จาก Import and Export Management Office 
ของจีน 

 
การวเิคราะห์สถานการณ์การส่งออกสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัไทยไปจีน 

(1) แมค้วามตอ้งการซืBอสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัจะมีมากและมีแนวโนม้เติบโตขึBนอยา่ง
ต่อเนื3อง แต่การผลิตของจีนก็มีแนวโนม้มากขึBนเช่นกนั โดยเฉพาะการผลิตสินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัที3
มีราคาไม่สูงนกั ดงันัBน การจะนาํอญัมณีและเครื3องประดบัไทยเขา้ไปแข่งขนักบัผูป้ระกอบการจีนในสินคา้
ตลาดระดบัล่างจึงไม่ใช่เรื3องง่าย เพราะจีนเองมีความไดเ้ปรียบทางดา้นค่าแรง รวมถึงการไดรั้บการถ่ายทอด
เทคโนโลยกีารผลิตจากฮ่องกง อยา่งไรก็ตาม สินคา้ที3ผลิตในจีนส่วนใหญ่มีลกัษณะใกลเ้คียงกนั การเจาะ
ตลาดอาจทาํไดห้ากผูป้ระกอบการไทยสามารถสร้างความแตกต่างในตวัสินคา้ ทาํใหสิ้นคา้ที3ส่งออกแตกต่าง
จากที3มีอยูท่ ั3วไปในตลาด รวมถึงการสร้างตราสินคา้ (Brand) ใหเ้ป็นที3ยอมรับในตลาดจีน ไม่เช่นนัBน
ผูป้ระกอบการไทยอาจตอ้งเนน้เจาะตลาดที3มีคุณภาพสูงขึBน 
 (2) หากพิจารณาจากลกัษณะของผูบ้ริโภคอญัมณีและเครื3องประดบัในจีน ผูป้ระกอบการอาจเนน้
กลุ่มลูกคา้ในวยัทาํงานหรือวยัที3อยูใ่นช่วงของการแต่งงานไปจนถึงวยักลางคนเพราะเป็นกลุ่มลูกคา้ขนาด
ใหญ่ และควรเนน้เรื3องการพฒันารูปแบบสินคา้เพราะผูบ้ริโภคจีนใหค้วามสาํคญัค่อนขา้งมาก คุณภาพและ
ราคาเป็นกลยทุธ์ถดัมาที3ผูป้ระกอบการควรใหค้วามสาํคญั นอกจากนีB  ผูส่้งออกควรศึกษาขอ้มูลการบริโภค
สินคา้อญัมณีและเครื3องประดบัลึกลงไปถึงระดบัรายมณฑล เพราะจีนเป็นประเทศขนาดใหญ่ รสนิยมของ
ผูบ้ริโภคในแต่ละพืBนที3มีลกัษณะแตกต่างกนั ในแง่นีB  ผูผ้ลิตจีนเองจะมีความไดเ้ปรียบมากกวา่  
 3. แมไ้ทยจะไดสิ้ทธิพิเศษทางภาษีจากขอ้ตกลงการคา้เสรีอาเซียน-จีน แต่ถา้พิจารณาใหดี้จะพบวา่
จีนไดท้าํขอ้ตกลงทางการคา้กบัประเทศและภูมิภาคอื3นๆ ดว้ย เช่น อเมริกาใต ้ปากีสถาน ฮ่องกง ชิลี 
นิวซีแลนด ์เป็นตน้ ดงันัBนการพิจารณาความไดเ้ปรียบของไทยจากขอ้ตกลงการคา้อาเซียน-จีน ตอ้งพิจารณา
ควบคู่กบัขอ้ตกลงระหวา่งจีนกบัประเทศอื3นๆ ดว้ย 
 
                                                           

i วเิคราะห์โดยใชข้อ้มูลจาก Global Trade Atlas 



                                                                                                                                                                                     

ii วเิคราะห์โดยใชข้อ้มูลจาก “Jewelry Industry Sparkles” in China Daily (July 28th, 2008); Pan, A. (2007) China Gem and 
Jewelry Market Overview; Beijing Gold Economy Development Research Center.  
iii วเิคราะห์โดยใชข้อ้มูลจาก ทชัชมยั ฤกษะสุต และ คณะ (2549) การศึกษามาตรการทางการคา้ที3ไม่ใช่ภาษีที3มีผลกระทบต่อ
อุตสาหกรรมอญัมณีและเครื3องประดบัไทย; http://www.wto.org; http://www.thaifta.com 


